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HALLO, WIJ ZIJN 
BAAZ&CO!
Wij zijn gedreven conceptdenkers, veelzijdige communicatieadviseurs en 

creatieve vormgevers die zich druk maken om jouw verhaal en identiteit. 

Van strategie tot concept en creatie, van begin tot eind én daarna. Alles 

moet kloppen, net als je hart. Dat van ons ligt bij het maken van een uniek 

merkverhaal, een slim design, een strak strategisch concept. En dat alles 

vanuit Emmen. Ja echt! 

En wat leuk dat je geïnteresseerd bent in ons werk! We willen graag aan 

de slag voor je, maar voordat wij aan je logo, website, bedrijfsidentiteit of 

marketing gaan bouwen willen we je eerst even meenemen in wat je kunt 

verwachten. Dat doen we met dit document. 

Heb je een vraag? Stel ‘m dan gerust en gemakkelijk via jouw 

projectmanager of via info@baazenco.nl. 
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POSITIONERING 
LIGHT
Aan de hand van een aantal gerichte vragen en opdrachten door 

middel van ons ‘bouw je merk’-document gaan we aan de slag met jouw 

positionering. Deze vul je van tevoren in, zodat we samen snel aan de slag 

kunnen! 

Aan de hand van de gestelde vragen krijg je scherp voor de bril wie 

jouw doelgroep is, wat je visie en missie zijn, welke identiteit jouw bedrijf 

of merk heeft, wat je kernwaarden zijn en waar jouw onderscheidend 

vermogen nu eigenlijk ligt. Aan de hand van jouw antwoorden en goed 

contact over jouw onderneming schrijven we een bedrijfsfundering die 

staat als een huis! Voor nu en de toekomst. 

 

Wat kan je verwachten?

• �Een werksessie van twee uur, waarin we samen het werkdocument 

‘bouw je merk’ doorlopen.

• �Een vormgegeven PDF-document met daarin een samenvatting van 

jouw bedrijfsidentiteit. Hierin staan onder meer de why/how/what, 

missie, visie en merkwaarden beschreven.

• �Inclusief één correctieronde.

JE  HUIS 
 BOUW 
JE OP  DE 
BESTE  
FUNDERING.

baaz & 
co

Bouw je merk

Klantnaam

Baaz&Co&

01-01-2023

inhoud
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POSITIONERING
LARGE
In twee sessies gaan wij op zoek naar welke doelgroep(en) relevant zijn 

voor jouw onderneming, tekenen we een duidelijke missie en visie op, 

kijken we naar welk karakter jouw bedrijf of merk heeft en lichten we uit 

waar jouw onderscheidend vermogen ligt. 

Dit alles doen we in twee verschillende sessies, waarbij we samen met 

behulp van verschillende vragen, creatieve opdrachten en interessante 

stellingen de onderste merksteen boven halen. Je kunt erna een uitvoerig 

geschreven merkkompas, merkhuis en positionering verwachten!

 

Wat kan je verwachten?

• Creatieve werksessies die inspireren.

• �Een duidelijk merkkompas waarin alle uitkomsten van jouw 

merkonderdelen beschreven worden.
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Merkkompas
Et magnist volor magnam volupta non 
rem fuga. Undandae poremped eum 
fuga. Am, iligendae ipis dolor archiliae 
es est lis eaquam, sunt es reperunt am 
repudip sandicabor sum eos et officius nia 
dignatintota voluptatibea volupta tibusam 
excepro toribuscitae dem dolo maion conest 
et lique dolorat emporemporum qui dipsae 
volut voluptatur? Quistrum vitatur? Ipient 
voloremque evel inis id magnis a di dolo quos 
il iliquo tem quas aut lat.

WAT KAN JE VERWACHTEN
Et magnist volor magnam volupta non rem fuga. 
Undandae poremped eum fuga. Am, iligendae 
ipis dolor archiliae es est lis eaquam, sunt es 
reperunt am repudip sandicabor sum eos et 

officius nia dignatintota voluptatibea volupta 
tibusam excepro toribuscitae dem dolo maion 
conest et lique dolorat emporemporum qui 
dipsae volut voluptatur? Quistrum vitatur? 
Ipient voloremque evel inis id magnis a di dolo 
quos il iliquo tem quas aut lat. Et magnist volor 
magnam volupta non rem fuga. Undandae 
poremped eum fuga. Am, iligendae ipis dolor 
archiliae es est lis eaquam, sunt es reperunt am 
repudip sandicabor sum eos et 

officius nia dignatintota voluptatibea volupta 
tibusam excepro toribuscitae dem dolo maion 
conest et lique dolorat emporemporum qui 
dipsae volut voluptatur? Quistrum vitatur?

WAAR BEGINNEN WE
Et magnist volor magnam volupta non rem fuga. 
Undandae poremped eum fuga. Am, iligendae 
ipis dolor archiliae es est lis eaquam, sunt es 
reperunt am repudip sandicabor sum eos et 
officius nia dignatintota voluptatibea volupta 

tibusam excepro toribuscitae dem dolo maion 
conest et lique dolorat emporemporum qui 
dipsae volut voluptatur? Quistrum vitatur? Ipient 
voloremque evel inis id magnis a di dolo quos il 
iliquo tem quas aut lat.

Quistrum vitatur? Ipient voloremque evel inis id 
magnis a di dolo quos il iliquo tem quas aut lat.

what

how

why

Ulparum laces 
ducillautae voluptatur 
audis rectibus core pa 
non et ducia volede

Ulparum laces 
ducillautae voluptatur 
audis rectibus core pa 
quo volupta sunt, 
idenimpore, velecea 
non et ducia volede

Ulparum laces ducill
autae voluptatur 
idenimpore, velecea
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Merkhuis
Et magnist volor magnam volupta non 
rem fuga. Undandae poremped eum 
fuga. Am, iligendae ipis dolor archiliae 
es est lis eaquam, sunt es reperunt am 
repudip sandicabor sum eos et officius nia 
dignatintota voluptatibea volupta tibusam 
excepro toribuscitae dem dolo maion conest 
et lique dolorat emporemporum qui dipsae 
volut voluptatur? Quistrum vitatur? Ipient 
voloremque evel inis id magnis a di dolo quos 
il iliquo tem quas aut lat.

Et magnist volor magnam merkovertuiging. 
volupta non rem fuga. Undandae poremped 
eum fuga. Am, iligendae ipis dolor archiliae es 
est lis eaquam, sunt es reperunt am repudip 
sandicabor sum eos et 

volupta non rem fuga. Undandae poremped 
eum fuga. Am, iligendae ipis dolor archiliae es 
est lis eaquam, sunt es reperunt am repudip 
sandicabor sum eos et

officius nia dignatintota Merkwaarde 
voluptatibea volupta tibusam excepro 
toribuscitae dem dolo maion conest et lique 
dolorat emporemporum qui dipsae volut 
voluptatur? Quistrum vitatur? Ipient voloremque 
evel inis id magnis a di dolo quos il iliquo 
tem quas aut lat. Et magnist volor magnam 
volupta non rem fuga. Undandae poremped 
eum fuga. Am, iligendae ipis dolor archiliae es 
est lis eaquam, sunt es reperunt am repudip 
sandicabor sum eos et 

officius nia dignatintota voluptatibea volupta 
tibusam excepro toribuscitae dem dolo maion 
conest et lique dolorat emporemporum qui 
dipsae volut voluptatur? Quistrum vitatur?

Vernieuwend

OpenDuurzaam

InnovatiefPersoonlijk

Transparant

Transitie 
najagen

inhoud
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BRAND STRATEGY 
ROADMAP 
De visie, het doel en de waarden van jouw onderneming zijn inmiddels 

verduidelijkt en goed beschreven. Natuurlijk heb je verschillende doelen 

als onderneming, dingen waar je naartoe wilt werken. Ook zal je wel eens 

tegen een stukje communicatie aanlopen; hoe kom je van jouw wens naar 

het halen ervan? 

Wij gaan daarom met behulp van de Brand Strategy Roadmap aan 

de slag met het maken van een overzichtelijk document waarin jouw 

communicatiestrategie neergezet wordt. Communicatieve doelen, 

problemen, strategieën en behapbare tactieken worden neergezet, zodat 

jij precies weet wat jouw onderneming nodig heeft. 

Wat kan je verwachten? 

Alles in één overzichtelijk document, zodat jij en je collega’s snel weten 

wat er speelt, en waar je naartoe werkt. 

inhoud
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NAAMTRAJECT

Op basis van een positionering gaan wij aan de slag met een voorstel 

voor de naam. Dit doen we door middel van een creatieve brainstorm met 

ons team.

 

Wat kan je verwachten?

• �Stap 1 - Longlist van namen waar jij een keuze uit kunt maken. Kies 4/5 

namen die blijven hangen.

• �Stap 2 - Shortlist waar we letten op de concurrentie (analyse in google), 

associaties en beschikbaarheid c.q. alternatieven voor een URL.

inhoud
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LOGO LIGHT

Een logo is hét beeldmerk van een organisatie of onderneming. 

Het zorgt voor de herkenbaarheid van jouw merk in allerlei soorten 

communicatieuitingen. Een logo kan een zuiver grafisch symbool zijn, 

bestaan uit tekst die op een onderscheidende manier is opgemaakt,  

of een combinatie hiervan.

Wat kan je verwachten?

• �We maken twee voorstellen voor logo’s in PDF met onderbouwing.

• �Uitwerking gekozen logo in diverse bestandformaten  

(online & offline).

• Inclusief 1 correctieronde.

inhoud
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LOGO LARGE

Een logo is een beeldmerk van een organisatie of merk dat wordt ingezet 

voor de herkenbaarheid van het merk in communicatie-uitingen. Een 

logo kan een zuiver grafisch symbool zijn, bestaan uit tekst die op een 

onderscheidende manier is opgemaakt, of een combinatie hiervan. 

Bij een large logo kijken we even wat verder en geven we advies  

over het hybride gebruiken van je logo, kleur en typografie. 

Wat kan je verwachten?

• �We maken drie voorstelen voor logo’s in PDF met onderbouwing en 

toepassing voorbeeld.

• �Uitwerking gekozen logo in diverse bestandformaten  

(online & offline en social mediaformaat).

• �Stylesheet (zie volgende pagina) met regels gebruik en toepassing logo 

op middelen.

• �Inclusief 1 correctieronde.

inhoud
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In een stylesheet wordt een richtlijn voor het gebruik van een logo 

weergegeven. Stylesheets bestaan uit het logo, kleurenschema en 

lettertype.

Daarmee is het stylesheet een document waar de regels van jouw 

beeldmerk worden vastgelegd. Elke collega en partner kan daarmee 

snel een overzicht krijgen!
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LOGO / LOGO VARIATIES

KLEUREN TYPOGRAFIE

Avenir next bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

Avenir next regular
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

CMYK: 3, 94, 0, 0
RGB: 227, 33, 133
# e22085
PMS 

CMYK: 0, 0, 0, 100
RGB: 0, 0, 0
# 000000

CMYK: 0, 0, 0, 0
RGB: 255, 255, 255
# ffffff

STYLESHEET

CMYK: 0, 0, 0, 10
RGB: 237, 237, 237
# ececec

STYLESHEET
inhoud
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Titel

tekst
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HUISSTIJL

Voor de herkenbaarheid van je bedrijf/merk kunnen we een huisstijl 

ontwerpen. Zo heeft elke vorm van communicatie binnen en buiten jouw 

bedrijf dezelfde uitstraling. Daarmee kan jij de herkenbaarheid van je 

onderneming niet alleen bewaren, maar geef je de klant ook meteen een 

professioneel en uniform gevoel mee!

Wat kan je verwachten?

• �Eén ontwerpvoorstel op basis van (fictieve) voorbeelden in visitekaartje, 

briefpapier.

• �Uitwerking huisstijl in visitekaartje, briefpapier, e-mailhandtekening (of 

substituut in overleg).

• Stylesheet met regels over gebruik en specificaties. 

• Inclusief één correctieronde.

Straatnaam 00 
1234 AA Plaats 

email@bedrijfx.nl
0524 12 34 56

www.bedrijfx.nl
KVK: 12345678

BTW: NL123456789B01
Bank: NL11RABO123456789

Baaz&Co
Nijbracht 128
7821CE Emmen

Emmen, 25 oktober 2022

Betreft: Lorum Ipsum

Geachte heer/mevrouw,

Nam que odipsam ullaboris aut laccusam quidistibus enimust, corro mo et officillandi culla 
cuptae que nonseceribus etur, que nihitat aturia del ipicae con corum qui sin res non eume ea 
simus si volor ra a dolest eos aut etur? Qui officie ndamusa quos re dipiciam, venda pro et iur 
sequam eost, sequi audicabore volore dellabore nonseque sumquistis milignihic tet facidi con 
porepudita pernatur, consequia si sunt, sum veruptum et et remperr orehenisciis dolupta tataqui 
opta exerunto omnihillabo. Ut optate imus is exceresent dolorio. Itatquunto cullatu rercips 
animus necepro in pelestius siminctas sinum voluptatus.

Tem ut et impos magnihil ilic tet voluptatet ut ella cum idiscim reptae ditas inum ex el mintiis 
sitatia estecerum rem aut volut poria pa et fuga. Ici sitatur ame con nonsecepudis accae 
alibernam que di volende ndanditis esedips untibus, qui volorecaes archillabo. Omnihici 
arciliquae rem vidus demporehent.

Omnihic te inist, vellit ipistem dollestis ad ut abore invenit molest, susae voles non conem 
acepudi dolorer cipsus ex ent quid magnam eiur reprae. Tius aboreria simusa dolumque sunt 
undia volupta spissimus, iducips usantiu mquunti que aborumq uasitat ecatur aut facerum as 
plaboressus vel inciur ratintectur sintium idenda nossit la quo veribus nos ex et eniam rendam 
nullita dolorer ferfero molupta ssequi arionsectis iunt ea quis incimin rem fugitiorum sincien 
dandant, ne poriatem. Nam fuga. Et aspides tiistem atenda voloria arumet rem. Et molorup 
tatisimus.

Met vriendelijke groet,

John Doe

email@bedrijfx.nl
0524 12 34 56

www.bedrijfx.nl

John Doe
functie 

Straatnaam 00 
1234 AA Plaats

Straatnaam 00, 1234 AA Plaats

John Doe
functie 

Straatnaam 00 
1234 AA Plaats
0524 12 34 56
www.bedrijfx.nl

Met vriendelijke groet, 

inhoud
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J u l i a n a l a a n  4

7 7 6 1  X V  S c h o o n e b e e k

Voilà Advies
Nijbracht 128 

7821 CE Emmen

+31 (0) 651 154 807

www.voila-advies.nl
info@voila-advies.nl

NL18INGB0665572956
NL22KNAB0411967142

KVK: 82972931 
BTW: NL862676204B01

Nijbracht 128 
7821 CE Emmen

viola@voila-advies.nl
+31 (0) 651 154 807

Viola Mulder

Nijbracht 128 
7821 CE Emmen

www.voila-support.nl
info@voila-support.nl

Voilà Support

Postweg 130,  
7884 PN Barger-Compascuum  

0591 349941

goedendag@krasfysiotherapie.nl

krasfysiotherapie.nl

KVK: 83092439 

Kras fysiotherapie

Postweg 130, 7884 PN  
Barger-Compascuum  

0591 349941

goedendag@krasfysiotherapie.nl 

Scan! om naar de website  
te gaan.

POSTBUS 55 
9460 AB GIETEN

E r i k
H u i z i n g

0 6 - 2 8 4 6 5 2 6 8

e r i k @ h a v i q i n s p e c t . n l

w w w . h a v i q i n s p e c t . n l

e i g e n a a r

bezoekadres / Spiekersteeg 1, Gieten 

telefoon / (0592) 26 34 68 

e-mail / info@stichtingattenta.nl 

www.stichtingattenta.nl

inhoud
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VISUELE IDENTITEIT/
BRANDING
Verder dan een huisstijl gaat de visuele identiteit, de zichtbare elementen 

van jouw merk/bedrijf. 

Een goede visuele identiteit vertaalt het DNA van je merk/bedrijf

naar iets dat jouw doelgroep herkent. Het vormt de constante factor in je 

communicatieuitingen. Bijvoorbeeld in je logo, kleurenpalet, typografie, 

vormentaal en stijl van fotografie. Denk daarnaast ook aan je website, 

social mediaberichten, video’s en animaties of hoe je je op een event 

presenteert.

Wat kan je verwachten?

De visuele identiteit vastgelegd in een brandbook. Met daarin de 

elementen die je nu, maar ook in de toekomst kunt gebruiken voor het 

uitbouwen van jouw merk. 

De visuele identiteit wordt vastgelegd in een brandbook. Je weet 

daarmee precies met welke taal je je doelgroep kunt benaderen op een 

goede manier.
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VERSIE 1.0 — OKTOBER 2022

Bedrijf x
Brandbook

Visuele 
identiteit
Identiteit  3
 Wie zijn wij 4
Logo 5
 Logo 6
 Kleurgebruik logo 4
 Vrije Ruimte 8
Kleuren 9
 Kleurenpalet 10
Typografie 11
 Lettertype 12
Vorm & Stijl 13
 Vormen 14
 Stijl 15
 Voorbeelden online 16
Fotografie 17

Concept en ontwerp: Baaz&Co2
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1 VERSIE 1.0 — OKTOBER 2022

Ik Ben Drents 
Ondernemer  
Brand Guide

1
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VOILÀ BRAND GUIDE

VERSIE 1.0 — SEPTEMBER 2022
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Voorbeelden
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KLEURENPALET

Helder wit
RGB: 255, 255, 255 
CMYK: 0, 0, 0, 0 
HEX: #FFFFFF 
PMS: Bright White

Koel Grijs
RGB: 112, 112, 112 
CMYK: 53, 43, 42, 27 
HEX: #707070 
PMS: Cool Grey 10 C

Zacht Grijs
RGB: 240, 240, 240 
CMYK: 7, 5, 6, 0 
HEX: #F0F0F0 
PMS: 427 C

Advies Rood
RGB: 214, 48, 48 
CMYK: 2, 100, 98, 0 
HEX: #D63030 
PMS: 1795 C

Support Goud
RGB: 169, 151, 99 
CMYK: 33, 32, 64, 14 
HEX: #A99763 
PMS: 7503 C

Het kleurenpalet van Voilà bestaat uit de 
primaire kleuren wit en zwart. Daarnaast 
zijn er de accentkleuren rood en goud.

Voilà Advies = Rood — Voilà Support = Goud 

Deze accentkleuren worden toegepast bij 
de behorende dienst en mogen dus niet 
onderling gewisseld worden. De twee grijze 
tinten dienen als steunkleuren.

Diep Zwart
RGB: 0, 0, 0 
CMYK: 0, 0, 0, 0 
HEX: #000000 
PMS: True Black

17
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Vormen

In de grafische uitingen van Ik Ben Drents 
Ondernemer maken we gebruik van een aantal 
elementen. Deze zijn gebaseerd op de rode pijl 
van het Ik Ben Drents Ondernemer logo. 

Om de vergelijking te houden met het logo 
van Ik Ben Drents Ondernemer moet het kader 
altijd zoals hiernaast worden toegepast.

Deze elementen kunnen gerbuikt worden als 
fotokaders of om copy in te plaatsen. 

17
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ACCENTSTREPEN

Om in titels ergens een accent op te leggen 
gebruiken we de accentstrepen. De strepen 
worden altijd of in het wit óf in de kleur van 
de desbetreffende dienst geplaatst. 
Daarnaast altijd in de H1 en nooit in de 
lopende (brood-) tekst.

Om nog meer accent te leggen op een 
woord kan het ook in Work Sans Bold 
worden gezet.

JOUW SCHOT IN DE ROOS. 
JE SLEUTEL TOT SUCCES. 
JE ROAD TO VICTORY!…

PRAKTIJKGERICHT ADVIES 
VOOR BETERE RESULTATEN

JOUW SCHOT IN DE ROOS. 
JE SLEUTEL TOT SUCCES. 
JE ROAD TO VICTORY!…

LOREM IPSUM 
DOLOR SIT AMET.
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P E R S O O N L I J K V E R N I E U W E N D M O D E R N T R A N S PA R A N T V R I E N D E L I J K

K E Y W O R D S G R E E N W I S E  C A M P U S

V I S U E L E  I D E N T I T E I T B A A Z & C O

L O G O G R E E N W I S E  C A M P U S

V I S U E L E  I D E N T I T E I T B A A Z & C O

K L E U R E N PA L L E T

V I S U E L E  I D E N T I T E I T B A A Z & C O

G R E E N W I S E  C A M P U S

L O G O G R E E N W I S E  C A M P U S

V I S U E L E  I D E N T I T E I T B A A Z & C O

B E E L D  E L E M E N T E N G R E E N W I S E  C A M P U S

V I S U E L E  I D E N T I T E I T B A A Z & C O

B E E L D  E L E M E N T E N G R E E N W I S E  C A M P U S

V I S U E L E  I D E N T I T E I T B A A Z & C O

D A A R  D R A A I T  H E T  O M G R E E N W I S E  C A M P U S

V I S U E L E  I D E N T I T E I T B A A Z & C O

baaz & 
co
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V I S U E L E  I D E N T I T E I T  -  H O E  T E  D I G I TA L I S E R E N  I N  D E  V R I J E T I J D S E C O N O M I E

K E Y W O R D S R E G I O D E A L

B A A Z & C O

R E G I O D E A L D I G I TA L I S E R I N G V R I J E T I J D S -
E C O N O M I E

M A K K E L I J K E R
S N E L L E R

S I M P E L E R
R E S U LTA AT

V I S U E L E  I D E N T I T E I T  -  H O E  T E  D I G I TA L I S E R E N  I N  D E  V R I J E T I J D S E C O N O M I E

L O G O/S T I J L
VO O R S T E L

L O G O/S T I J L  V O O R S T E L R E G I O D E A L

B A A Z & C OV I S U E L E  I D E N T I T E I T  -  H O E  T E  D I G I TA L I S E R E N  I N  D E  V R I J E T I J D S E C O N O M I E V I S U E L E  I D E N T I T E I T  -  H O E  T E  D I G I TA L I S E R E N  I N  D E  V R I J E T I J D S E C O N O M I E

H E T  D I G I TA A L  B U F F E T  I S  E E N  I N I T I AT I E F  VA N  R E G I O D E A L  Z U I D -  E N  O O S T- D R E N T H E R E G I O D E A L

B A A Z & C O

V I S U E L E  I D E N T I T E I T  -  H O E  T E  D I G I TA L I S E R E N  I N  D E  V R I J E T I J D S E C O N O M I E

L O G O  VA R I A N T E N R E G I O D E A L

V I S U E L E  I D E N T I T E I T  -  H O E  T E  D I G I TA L I S E R E N  I N  D E  V R I J E T I J D S E C O N O M I E

K L E U R E N PA L E T

V I S U E L E  I D E N T I T E I T  -  H O E  T E  D I G I TA L I S E R E N  I N  D E  V R I J E T I J D S E C O N O M I E B A A Z & C O

R E G I O D E A L

V I S U E L E  I D E N T I T E I T  -  H O E  T E  D I G I TA L I S E R E N  I N  D E  V R I J E T I J D S E C O N O M I E

S T I J L E L E M E N T E N R E G I O D E A L

B A A Z & C O

digitaliseren in de vrijetijdseconomie

stop thinking start cooking!het kan makkelijker!

het kan sneller!

het kan slimmer!

V I S U E L E  I D E N T I T E I T  -  H O E  T E  D I G I TA L I S E R E N  I N  D E  V R I J E T I J D S E C O N O M I E

F O T O G R A F I E / B E E L D M AT E R I A A L

V I S U E L E  I D E N T I T E I T  -  H O E  T E  D I G I TA L I S E R E N  I N  D E  V R I J E T I J D S E C O N O M I E B A A Z & C O

R E G I O D E A L

V I S U E L E  I D E N T I T E I T  -  H O E  T E  D I G I TA L I S E R E N  I N  D E  V R I J E T I J D S E C O N O M I E

T O E PA S S I N G E N

T O E PA S S I N G E N R E G I O D E A L

B A A Z & C OV I S U E L E  I D E N T I T E I T  -  H O E  T E  D I G I TA L I S E R E N  I N  D E  V R I J E T I J D S E C O N O M I E

V I S U E L E  I D E N T I T E I T  -  H O E  T E  D I G I TA L I S E R E N  I N  D E  V R I J E T I J D S E C O N O M I E

T O E PA S S I N G E N  W E B S I T E R E G I O D E A L  

B A A Z & C O

Ut quatio. 
Ut molorerferum ide cus quo eumquae 
con enit, se vel id modis as vitiaepratem 
eumque seceperitio volorro tem recat 
remperu ptatem ullest, con rernamus 
eossi sitatatet modit omnis alit, consedis 
mil magni.

Ut molorerferum ide.
Cus quo eumquae con enit, se vel 
id modis as vitiaepratem eumque 
seceperitio volorro tem recat remperu 
ptatem ullest, con rernamus eossi 
sitatatet modit omnis alit, consedis mil 
magni.

Aanbod Expertteams Leveranciers Bijeenkomsten Contact

Het digitaal buff et is een initiatief van Regiodeal Zuid- en Oost-Drenthe

“Dankzij mijn nieuwe 
boekingssysteem, heb 
ik nu ook tijd om andere 
dingen te doen.”

stop thinking start cooking!

het kan makkelijker!

LUNCH DINER SNACKS

Ut quatio. Ut molorerferum ide cus quo eumquae con enit, se vel id modis as 
vitiaepratem eumque seceperitio volorro tem recat remperu ptatem ullest, con 
rernamus eossi sitatatet modit omnis alit, consedis mil magni.

Aan tafel!

Wat is het digitaal buff et?

• events
• cursussen
• events
• cursussen

• 1 op 1 begeleiding
• vouchers
• 1 op 1 begeleiding
• vouchers

• workshops
• tips
• workshops
• tips

Toolkit

V I S U E L E  I D E N T I T E I T  -  H O E  T E  D I G I TA L I S E R E N  I N  D E  V R I J E T I J D S E C O N O M I E V I S U E L E  I D E N T I T E I T  -  H O E  T E  D I G I TA L I S E R E N  I N  D E  V R I J E T I J D S E C O N O M I E

T O E PA S S I N G E N  S O C I A L  M E D I A

B A A Z & C O

hetdigitaalbuffet hetdigitaalbuffet hetdigitaalbuffet

R E G I O D E A L

V I S U E L E  I D E N T I T E I T  -  H O E  T E  D I G I TA L I S E R E N  I N  D E  V R I J E T I J D S E C O N O M I E

#stop thinking start cooking

Volg 17 augustus 
de workshop:

Online 
marketing

het kan slimmer!

“Dankzij mijn nieuwe 
boekingssysteem, heb 
ik nu ook tijd om de  
social media bij te  
houden.”

het kan makkelijker!

Jorien van de Bos van 
Camping ‘t Uitzicht 

volgt de workshop 
Social media in de 

vrijetijdsector.
Lees haar hele verhaal

het kan sneller!

V I S U E L E  I D E N T I T E I T  -  H O E  T E  D I G I TA L I S E R E N  I N  D E  V R I J E T I J D S E C O N O M I E

Kom
aan tafel!

Bijeenkomst

alle ingrediënten voor digitalisering 
in de vrijetijdseconomie

 11 oktober,
Atlastheater Emmen

Schuif aan bij ons.  ide cus quo eumquae con enit, se vel id modis as vitiaepratem 
eumque seceperitio volorro tem recat remperu ptatem ullest, con rernamus eossi 
sitatatet modit omnis alit, consedis mil magni. Ut quatio. Ut molorerferum ide cus 
quo eumquae con enit.

e vel id modis as vitiaepratem eumque seceperitio volorro tem recat remperu 
ptatem ullest, con rernamus eossi sitatatet modit omnis alit, consedis mil magni.

stop thinking start cooking!

Aanmelden

UITNODIGING

V I S U E L E  I D E N T I T E I T  -  H O E  T E  D I G I TA L I S E R E N  I N  D E  V R I J E T I J D S E C O N O M I E

T O E PA S S I N G E N / V O O R S T E L L E N   B I J E E N KO M S T  1 1  O K T O B E R

B A A Z & C O

R E G I O D E A L

stop thinking
 start cooking!

stop thinking

 start cooking!

Menukaart

stop
thinking

start 

cooking!

het kan makkelijker!

Kom 
aan tafel!
 11 oktober,
Atlastheater Emmen

save the date

Schuif bij 
ons aan!
11 oktober,
Atlastheater Emmen

V I S U E L E  I D E N T I T E I T  -  H O E  T E  D I G I TA L I S E R E N  I N  D E  V R I J E T I J D S E C O N O M I E

T O E PA S S I N G E N  D I V E R S E N R E G I O D E A L  

B A A Z & C O

Ut quatio. Ut molorerferum ide cus quo eumquae con enit, se 
vel id modis as vitiaepratem eumque seceperitio volorro tem 
recat remperu ptatem ullest, con rernamus eossi sitatatet mo-
dit omnis alit, consedis mil magni.
digitaliseringvrijetijdseconomie.nl

hoe te
digitaliseren

in de 
vrijetijds-

economie?
het kan makkelijker!

Meer informatie?
digitaliseringvrijetijdseconomie.nl

alle ingrediënten voor:

social media

virtual/augmented reality

social media

administratieve boekingssystemen

robotisering

het kan makkelijker!

Ut quatio. Ut molorerferum ide cus quo eumquae con enit, se 
vel id modis as vitiaepratem eumque seceperitio volorro tem 
recat remperu ptatem ullest, con rernamus eossi sitatatet mo-
dit omnis alit, consedis mil magni.
digitaliseringvrijetijdseconomie.nl

stop
thinking

start 
cooking!

V I S U E L E  I D E N T I T E I T  -  H O E  T E  D I G I TA L I S E R E N  I N  D E  V R I J E T I J D S E C O N O M I E
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CREATIEF
CONCEPT
Een creatief concept is de kapstok om, voor een langere of kortere 

periode, campagnes en communicatieuitingen aan op te hangen. Een 

goed creatief concept draagt de merkwaarden uit, spreekt de doelgroep 

aan en is onderscheidend.

Wat kan je verwachten?

Een creatief concept gaat verder dan vormgeving. Dit kan resulteren in 

een guerrilla actie, een digitale uiting of in een event of tentoonstelling.

 

We denken na over jouw merk, zoals jij er nog nooit over na hebt gedacht 

en we bedenken verschillende communicatieve onderdelen die jij nog 

niet bedacht hebt. In het creatief concept worden er veel verschillende 

of marketing-, communicatie- en vormgevingsprincipes met elkaar 

gecombineerd, zodat jouw bedrijf een spraakmakende campagne of 

communicatie-uiting krijgt.

Het creatief concept is de huisspecialiteit van Baaz&Co.
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At repedig nisqui 
queArum accullu pta-
tet, tem faccus arum 
dem quationsenim ac-
cumque volo dolorec 
totaquatur repudae et 
laut la ditatur, utem 
queUptiam autate 
perum susdam reri-
busam facessunt re-
ribusdaepe minvel ius 
nihiciatum accuptat.
Bore nest pero cor 
magnate ctatur, seque
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CAMPAGNES

In de campagnes komt alles samen; jouw doelen worden behaald met 

één plan. Het doel kan zijn om een product te verkopen, jouw bedrijf 

bekender te laten worden, óf om een andere boodschap aan je publiek te 

verkondigen. Geen druk! Dat doel kunnen we samen opstellen.

Voor elk doel weten wij vervolgens welke doelgroepen er zijn, hoe die het 

best bereikt worden, wat er nodig is en wat we moeten verkondigen. In 

het campagneplan dat je van ons krijgt staat precies beschreven wat je 

wel-, en vooral ook niet moet doen om jouw bericht zo goed mogelijk te 

communiceren. Alle beschikbare middelen zijn gewikt en gewogen, en 

worden zo efficiënt mogelijk ingezet.

Vaak bestaan onze campagnes uit meerdere fasen. Deze zorgen ervoor 

dat de boodschap zo goed mogelijk bij jouw gewenste doelgroep terecht 

komt, en dat jij weet hoe jouw doelgroep er precies uitziet. Da’s handig 

voor nu en de toekomst!

Zit jij in groep 7 of 8? Speel dan 

de gratis Go VMBO game! Je 

komt alles te weten over het 

voortgezet onderwijs en het 

vmbo. Ontdek wat je leuk vindt 

en welke opleiding bij jou past!

SPEEL DE GRATIS GAME!

GOVMBO.NL

GA OP ONDERZOEK UIT!

inhoud
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ARBEIDSMARKT­
CAMPAGNES
Arbeidsmarktcampagnes, dé manier om jouw team aan te vullen tot de 

perfecte onderneming! 

De laatste jaren heeft er een aardverschuiving plaatsgevonden op het 

gebied van arbeidsmarkten. De onderneming moet zich nu namelijk 

verkopen aan de potentiële kandidaat bij een openstaande vacature! 

Gelukkig weten wij hoe we dit aan moeten vliegen, en bereiken we als de 

bliksem de kandidaten die jij zoekt.

In het eerste gesprek bespreken we de wensen, de uitstraling van je 

bedrijf op de arbeidsmarkt én natuurlijk wie jouw ideale kandidaat is. 

Daarna gaan we voor je aan de slag om juist die personen te triggeren 

met een pakkende campagne. Van strategie en creatief concept tot de 

uitvoering, wij fixen het allemaal. 

Het enige dat jij nog hoeft te doen, is je agenda vrijmaken voor de 

sollicitatiegesprekken. Lekker bezig! 

Extra ondersteuning en 
hulp van de gemeente

Welke mogelijkheden zijn er?

Als je in het doelgroepregister staat, kan je werkgever loon-
kostensubsidie voor je aanvragen. Daarnaast kunnen jij en je 
werkgever ook andere vormen van ondersteuning aanvragen 
bij de gemeente. Bijvoorbeeld aanpassingen of extra hulp op je 
werkplek. Hieronder lees je wat mogelijk is. 

WERKGEVERSSERVICEPUNT DRENTHE | LOONKOSTENSUBSIDIE

Aanvragen of meer informatie

Heb je vragen of wil je meer informatie?
Neem dan contact op met de gemeente.

1. Ondersteuning bij je werk
Moet je werkplek worden aangepast? Dan kan je werkgever 
een vergoeding aanvragen. Bijvoorbeeld voor de kosten 
van een aangepaste bureaustoel, speciale schoenen of een 
brailleleesregel.

2. Hulp van een jobcoach
Een jobcoach kan je helpen op je werkplek. Bijvoorbeeld 
tijdens het inwerken. Of bij het wennen aan je nieuwe 
collega’s en werkzaamheden.
 
3. Vergoedingen werkgever
Je werkgever kan een aantal vergoedingen aanvragen als 
hij iemand in dienst neemt die in het doelgroepregister 
staat:
•  De werkgever kan een extra verzekering aanvragen. Met 

deze no-riskpolis krijgt je werkgever een vergoeding voor 
de uren dat je ziek bent.

•  Werkgevers kunnen jaarlijks geld krijgen voor 
werknemers met een laag salaris. Dit is het lage-
inkomensvoordeel.

•  Werkgevers kunnen jaarlijks geld krijgen als ze 
werknemers in te dienst nemen die moeilijk aan het werk 
komen. Dit is het loonkostenvoordeel.

       Een volwaardige 
baan met ondersteuning 

voor jou en 
je werkgever

Scan de QR code  
voor het hele verhaal 
van Jolien

LOONKOSTENSUBSIDIE

VERSIE MEI 2022

GA VOOR DE LAATSTE INFO NAAR WSPDRENTHE.NL

✘ ✔
✘ ✔
✘ ✔
✔ ✔
✘ ✔
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WERK JIJ 
NOG 

ERGENS 
                ?

KOM WERKEN BIJ
NHLSTENDEN.COM/WERKENBIJ 

We zoeken 100 nieuwe docenten. Honderd 

inspirators, coaches, ondernemers en 

onderzoekers die met een dosis lef en drive 

voorbij bestaande mogelijkheden kijken.

Wil jij werken in een bruisende omgeving waar

je met studenten en het werkveld innovatieve 

ideeën tot leven brengt? Dan zoeken we jou 

en niemand anders.

Nog geen docent? Ook dan zoeken we jou. 

Bekijk onze mogelijkheden.
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VORMGEVING

Wil je een creatieve invulling van een communicatief middel zodat 

deze helemaal bij jouw stijl past, of helemaal anders is dan je zelf kunt 

bedenken? Geen probleem! Onze vormgevers maken de meest 

uiteenlopende middelen. Dat houdt ons namelijk scherp, creatief en 

eigenzinnig. Zo zijn we bezig met veel verschillende concepten binnen 

offline en online media. 

Denk bij offline media en drukwerk eens aan een gaaf koffietafeltijdschrift 

die jouw onderneming perfect beschrijft, een terugkerend creatief 

magazine, of aan een heel nieuwe mailing waarmee je je doelgroep 

verbaast! Wil je er een tasje omheen met je eigen merk? Ook geregeld 

hoor! 

Bij baaz&co vinden we het leuk om een mix te maken tussen offline 

middelen, en online middelen. 

Misschien wil je zelfs wel jouw eigen uitlegvideo verbeteren, animaties 

laten maken voor je online aanwezigheid, of een slim vormgegeven 

infographic! Ook dan gaan we natuurlijk graag voor je aan de slag. 

Over Geldloket 

Emmen
Het regelen van je financiën kan 

ingewikkeld zijn. En rondkomen soms 

ook. Je kunt te maken krijgen met 

gebeurtenissen die gevolgen hebben 

voor je inkomen. Bijvoorbeeld als je  

vaste lasten veranderen, gaat scheiden, 

met pensioen gaat of als je kinderen 

gaan studeren. 

Je bent niet de enige  

met geldvragen.

Als inwoner van Emmen kun je 

gratis terecht bij Geldloket Emmen 

met alle vragen over geldzaken, voor 

informatie en onafhankelijk advies. 

 

Het geeft rust als ik 

weet dat mijn financiële 

leven op orde is.

Steeds meer mensen hebben vragen 

over geldzaken. Daarom is Geldloket 

Emmen opgericht. 

Geldloket Emmen is er voor al je vragen 

over geldzaken. Als inwoner van de 

gemeente Emmen kun je bij ons terecht, 

welke vraag je ook hebt. Heb je een 

vraag? Neem dan gratis contact met ons 

op. 

Je kunt bij het Geldloket terecht met al je 

vragen over geldzaken. Bijvoorbeeld: 

•  Mijn kind wordt binnenkort 18 jaar.  

Wat gaat er veranderen?

•  Hoe kan ik besparen?

•  Mijn partner gaat in een verpleeghuis 

wonen. Wat betekent dit financieel?

•  Hoe leer ik mijn kind omgaan met 

geld? 

•  Van uitkering naar een (tijdelijke) 

baan? 

Over Geldloket 

Emmen
Het regelen van je financiën kan 

ingewikkeld zijn. En rondkomen soms 

ook. Je kunt te maken krijgen met 

gebeurtenissen die gevolgen hebben 

voor je inkomen. Bijvoorbeeld als je  

vaste lasten veranderen, gaat scheiden, 

met pensioen gaat of als je kinderen 

gaan studeren. 

Je bent niet de enige  

met geldvragen.

Als inwoner van Emmen kun je 

gratis terecht bij Geldloket Emmen 

met alle vragen over geldzaken, voor 

informatie en onafhankelijk advies. 

 

Het geeft rust als ik 

weet dat mijn financiële 

leven op orde is.

Steeds meer mensen hebben vragen 

over geldzaken. Daarom is Geldloket 

Emmen opgericht. 

Geldloket Emmen is er voor al je vragen 

over geldzaken. Als inwoner van de 

gemeente Emmen kun je bij ons terecht, 

welke vraag je ook hebt. Heb je een 

vraag? Neem dan gratis contact met ons 

op. 

Je kunt bij het Geldloket terecht met al je 

vragen over geldzaken. Bijvoorbeeld: 

•  Mijn kind wordt binnenkort 18 jaar.  

Wat gaat er veranderen?

•  Hoe kan ik besparen?

•  Mijn partner gaat in een verpleeghuis 

wonen. Wat betekent dit financieel?

•  Hoe leer ik mijn kind omgaan met 

geld? 

•  Van uitkering naar een (tijdelijke) 

baan? 

Over Geldloket 

Emmen
Het regelen van je financiën kan 

ingewikkeld zijn. En rondkomen soms 

ook. Je kunt te maken krijgen met 

gebeurtenissen die gevolgen hebben 

voor je inkomen. Bijvoorbeeld als je  

vaste lasten veranderen, gaat scheiden, 

met pensioen gaat of als je kinderen 

gaan studeren. 

Je bent niet de enige  

met geldvragen.

Als inwoner van Emmen kun je 

gratis terecht bij Geldloket Emmen 

met alle vragen over geldzaken, voor 

informatie en onafhankelijk advies. 

 

Het geeft rust als ik 

weet dat mijn financiële 

leven op orde is.

Steeds meer mensen hebben vragen 

over geldzaken. Daarom is Geldloket 

Emmen opgericht. 

Geldloket Emmen is er voor al je vragen 

over geldzaken. Als inwoner van de 

gemeente Emmen kun je bij ons terecht, 

welke vraag je ook hebt. Heb je een 

vraag? Neem dan gratis contact met ons 

op. 

Je kunt bij het Geldloket terecht met al je 

vragen over geldzaken. Bijvoorbeeld: 

•  Mijn kind wordt binnenkort 18 jaar.  

Wat gaat er veranderen?

•  Hoe kan ik besparen?

•  Mijn partner gaat in een verpleeghuis 

wonen. Wat betekent dit financieel?

•  Hoe leer ik mijn kind omgaan met 

geld? 

•  Van uitkering naar een (tijdelijke) 

baan? 

Je kunt bij ons terecht als je vragen hebt of meer wilt weten over:  • Rondkomen
• Regelingen en toeslagen• Geldzaken rondom je pensioen• Geld & gezin

• Veranderingen in je inkomen  of uitgaven

 ...en alle andere vragen over geldzaken

 Bij het Geldloket  kunnen ze je helpen.

Ook voor bespaartips en informatie over regelingen om beter rond te komen, kun je terecht bij het Geldloket.
Loop gerust binnen tijdens openings­uren of maak een afspraak om langs te komen. 

Mailen kan ook! Of bel gratis 0800­0009 tijdens openingstijden.

Openingstijden*:
ma 13.00 -  16.00 uur
di 09.00 -  12.00 uur
wo 13.00 -  16.00 uur
do 09.00 -  12.00 en 17.00  -  19.00 uur* kijk voor actuele openingstijden ook op de website

Meer weten?
geldloket.emmen.nl

De Bukakkers 20, 7811 KZ Emmen (in het pand van Growing Emmen)0800­0009
info@geldloket.emmen.nl

voor alle 
vragen 

over 
geldzaken
geldloket.emmen.nl

inhoud
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ANIMATIES 

Soms is het natuurlijk zo dat een afbeelding of foto niet volstaat 

voor de informatie die je over wilt brengen. Je hebt bijvoorbeeld 

veel, of lastig te begrijpen informatie die je graag wilt laten 

zien aan jouw doelgroep. Die complexe boodschap kan je 

dan perfect op je publiek overbrengen met een weergaloze 

animatie! Zo kan je je informatie goed overbrengen, en 

tegelijkertijd jouw merk herkenbaar in beeld laten komen. Win-

win!

 

Onze designers gaan daarom met veel plezier aan de slag met 

storyboards, vormgeving en de technische realisatie. In jouw 

eigen huisstijl maken we een getekende versie, een stop-motion 

animatie of een 3d-variant. Hoe complexer de opdracht en meer 

uitdaging er is, hoe leuker het werk wordt!

 

Ook kan het natuurlijk zijn dat je nog niet per se weet 

of een animatie iets is waar jouw onderneming iets aan 

heeft, dus neem gerust contact op met één van onze 

communicatieadviseurs om de mogelijkheden te bespreken.  

inhoud

Urgentie geven we niet zomaar. Die krijg je alleen in noodgevallen. We geven alleen voorrang aan mensen 
die dit écht nodig hebben. Zo beschermen we andere woningzoekenden. 

Stap 1: Ga naar de urgentiewijzer Bekijk of je in jouw situatie recht hebt op urgentie. Stap 2: Doe de aanvraag. Geeft de urgentiewijzer aan dat je een aanvraag mag indienen? Dan krijg je uitleg 
over welke documenten je digitaal moet opsturen.

Geeft de urgentiewijzer aan dat je geen urgentie kunt aanvragen? Dan heeft het geen zin om dit wel te 
doen. 

Stap 3: De beoordeling. De onafhankelijke urgentiecommissie beoordeelt jouw situatie en 
kan je urgentie geven.

Krijg je urgentie? Dan is die 6 maanden geldig voor alle huizen van Thuiskompas. Daarbij is wel 
een voorwaarde dat je inkomen passend is bij het huis dat je wilt huren.

Je krijgt in ieder geval geen urgentie, als:
- De noodsituatie door jezelf is ontstaan. 
- Je gaat scheiden. 
- Je zwanger bent en er geen ruimte is in je huidige huis. 

Op onze website en in de urgentiewijzer zie je wanneer je wel en geen voorrang krijgt. 

Pas op: er zijn websites die zeggen dat ze urgentie voor je kunnen regelen. Trap daar niet in; het kost geld en 
het werkt niet. Want je kunt in deze omgeving alléén voorrang krijgen via Thuiskompas. Er zijn wel zeer 
goede (zorg)partijen die je kunnen helpen zonder dat je daarvoor betaalt.

Als je echt in nood bent, kun je voorrang krijgen voor een huurhuis. Voorrang krijg je alleen als er buiten jouw schuld een acute woonsituatie is ontstaan. En die je niet zelf kunt 
oplossen. Denk aan medische redenen, mantelzorg of sociale problemen.

De urgentiecommissie van Thuiskompas beslist over jouw aanvraag. Dit kost € 25,-. 

Urgentiewijzer Thuiskompas

Urgentiecomissie Thuiskompas

Hoe werkt het?

(Animatie)
Alle vakjes worden aangevinkt. 

(Animatie)
alle vakjes verschijnen los 

Urgentie €25,-

Je kunt geen urgentie aanvragen.

(Animatie)
€ 25 in beeld verschijnen als 
voice-over dit zegt 

www.thuiskompas.nl
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INFOGRAPHICS

Een trend die in de afgelopen jaren toegenomen is, is het gebruik 

van Infographics, en dat vinden wij niet gek! Waar er voorheen 

ellenlange en saaie lappen met teksten werden geschreven 

om de over te brengen informatie toch maar een beetje te 

structureren, kan je nu in één oogopslag zien wat er allemaal 

gaande is. Je kunt in een infographic zelfs je publiek gericht 

gestructureerd jouw info doorspelen. Dat betekent dat je precies 

kunt laten zien wat de beste volgorde is voor het lezen, en je met 

afbeeldingen het geheugen nog even een zetje geeft.

 

Infographics zijn dus compact, compleet, inspirerend, 

begrijpelijk én passend bij iedere huisstijl!

Wil jij dus ook jouw informatie beter overbrengen? Dan gaan wij 

graag voor je aan de slag!   

 

NOORD

ENERGY FOR MORE...
HYDROGEN

NON-EU
total average

€1085,- p/month
total average

€1488,- p/month

GOING PLACES

STUDY

MONTHLY TOTAL (average costs)

TAKE CARE OF YOURSELF

EAT&DRINK

HOUSING

€379,- €450,- 

€143,- €405,- 

€??,- €??,- 

€??,- €??,- 

€344,- €350,- 
TAKE CARE 

OF YOURSELF

HOUSING

STUDY

GOING PLACES

EAT&DRINK

books
€ 221,40 p/y

just get a bike
it’s (almost) free

books
€ 99,- p/y

study related matters
€ 344 p/y

study related matters
€ 350 p/y

groceries
€ 44 p/m

groceries
€ 49 p/m

eating out
€ 44 p/m

eating out
€ 49 p/m

trips
€ 51 p/m

trips
€ 77 p/m

public transport
€ 12 p/m

public transport
€ 10 p/m

leisure
€ 34,- p/m

leisure
€ 32,- p/m

insurance
€ 48,- p/m

??

utilities
(not included in rent)

€ 53 p/m

utilities
(not included in rent)

€ 59 p/m

study@
NHL Stenden

average take away
3 times a month

take over 
a student’s old room 
or furniture

clothes/shoes
€ 42,- p/m

clothes/shoes
€ 54,- p/m

subscriptions
€ 32,- p/m

??

share Netflix
with other students

AVERAGE MONTHLY STUDENT SPENDINGS

inhoud
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COPYWRITING

Copywriting, da’s toch gewoon een verhaaltje tikken? Nou, ja en nee, 

het is soms wel het tikken van een verhaaltje, maar er komt iets meer 

bij kijken. Copywriting is in principe het schrijven van veelal wervende 

teksten, waarbij er gekeken wordt naar veel externe factoren en identiteit.

Zo letten we erop of bepaalde woorden aan de ene kant bij jouw bedrijf 

passen, maar weten we aan de andere kant ook hoe we de informatie 

om moeten zetten naar behapbare en interessante stukken voor je 

doelgroep. Niet te kort, niet te lang niet te scherp en niet te saai. Over elke 

letter wordt nagedacht. Uiteindelijk komen we met de boodschappen die 

bij jou passen en je doelgroep raken.

Onder copywriting verstaan we ook slogans, titels, website teksten, 

teksten voor sociale media en meer. Er valt veel te tikken dus!

HET	  
INTERVIEWEN 

EN 	 OPHALEN  
	 VAN	  

VERHALEN 
DOEN 	 WE 	 OOK!

inhoud
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WEBSITES

Van het design tot de techniek. Wij zijn jouw one-stop-shop voor alles wat 

te maken heeft met het bouwen van jouw digitale visitekaart.

Of je nu een site wilt met legio functiesfuncties, of het lekker simpel wilt 

houden, wij staan voor je klaar. We gaan met je in overleg over jouw 

wensen, en leveren een website die daaraan voldoet. Onze designers, 

tekstschrijvers, marketeers en projectmanagers gaan voor je aan de slag, 

zodat jij zo goed mogelijk vindbaar bent!

Alles op één plek, geregeld via één persoon. Wel zo makkelijk.

inhoud
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SOCIAL MEDIA
MANAGEMENT
• �Social media content creëren, plaatsen/plannen en onderhouden.

• �Social media advertenties vormgeven, inrichten, plannen en 

onderhouden.

• �Social media content en advertenties voor verschillende kanalen.

• Inclusief één correctieronde en projectmanagement.

• Exclusief advertentiekosten.

 

inhoud
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SOCIAL MEDIA 
CONTENTPLANNING
Aan de hand van vooraf gestelde doelstelling, voor social media, maken 

wij een planning per kanaal voor een half jaar of een andere periode 

in overleg. Wij kijken naar een ideale verdeling, plaatsing en passende 

onderwerpen. Deze planning kun je zelf uitvoeren, maar ook door ons 

laten doen.

 

Wat kan je verwachten?

• Een overzicht met berichten op datum en tijd gepland.

• Inclusief één correctieronde.

• Exclusief vormgeving en tekst.

inhoud
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TOCH EEN ANDER  
COMMUNICATIEVRAAGSTUK? 
Ook dan staan we natuurlijk te popelen om voor je aan de slag te gaan! 

We hebben doeners en denkers, online en offline specialisten. Zo heb je 

een strategisch plan met pakkend design én de praktische uitvoering. 

Wat jij ook wilt, wij kunnen het voor je regelen. 

Baaz&Co

Nijbracht 128 

7821 CE Emmen

0591 55 46 28

info@baazenco.nl

www.baazenco.nl

Meer van ons werk zien?

inhoud

mailto:info%40baazenco.nl%20?subject=
http://www.baazenco.nl
https://baazenco.nl/ons-werk/
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